Zatozenia kampanii spotecznej
“Twaj gtos jest kluczem w walce z przemoca”

Twoércy kampanii:

Kampania jest wspolnym przedsiewzieciem Biura UNICEF ds. Reagowania na Potrzeby
Uchodzcow w Polsce i Ministerstwa Sprawiedliwo$ci. Za wspoffinansowanie kampanii
odpowiada Fundusz Sprawiedliwosci.

Odbiorcy kampanii:

Kampania jest skierowana gtéwnie do polskich i ukrainskich dzieci doswiadczajgcych
przemocy, a takze do swiadkdéw przemocy, rodzicéw i nauczycieli z Polski i Ukrainy.

Cele kampanii:

e Uswiadomienie czym jest przemoc i jak rozpoznac jej rozne rodzaje (fizyczna,
emocjonalna, na tle seksualnym, cyberprzemoc, bullying)

e Zachecenie dzieci doswiadczajgcych przemocy oraz swiadkéw przemocy do jej
zgtaszania i szukania pomocy

e Utatwienie dostepu do réoznych form wsparcia

Uzasadnienie koncepcji kreatywnej:

Dziecko, ktore byto swiadkiem przemocy lub doznato przemocy czesto prébuje ukry¢ sie za
zamknietymi drzwiami, poniewaz mowienie prawdy jest dla niego bardzo trudne, a nawet
przerazajgce. Autorzy kampanii postanowili pokaza¢ przemoc jako potwora, ktory
powstrzymuje dziecko przed mowieniem o problemie. Dajemy jednak dzieciom
doswiadczajgcym przemocy i Swiadkom klucz — pomagamy im zabrac gtos bez poczucia
zagrozenia, tak aby potwor zniknat, a kazdy, kto znajdzie site, by opowiedzie¢ o przemocy
stanie sie kluczowg postacig w walce z nia.

Hasta przewodnie:

e dzieci: ,,Twoj gtos jest kluczem w walce z przemoca”
o Swiadkowie: ,,Jestes kluczowa osoba w walce z przemoc3a”

Przebieg kampanii:

Kampania jest realizowana w jezyku polskim i ukrainskim zaréwno w przestrzeni publiczne;j,
jak i online tak, aby dotrze¢ do jak najszerszego grona odbiorcéw.

Termin realizacji: 2024 rok
Proponowane kanaly komunikaciji:

= Kampania digital (m.in. w kanatach spotecznosciowych Spilno)
= Materiaty drukowane (w tym odrywane plakaty z numerami telefonéw infolinii)
= Reklama zewnetrzna (np. billboardy, komunikacja miejska, digital)



= Media przeznaczone dla dzieci (w tym zaktadki, naklejki na szafkach szkolnych i/lub w
toaletach, hasta do Wi-Fi jako numery infolinii, filtry Tik-Tok )
= Woydarzenia podnoszgce swiadomosc¢ w szkotach, centrach Spilno , MOPS itp.

Oczekiwane rezultaty: dotarcie do 250 000 osob i zaangazowanie 35 000 os6b

Oczekiwana zmiana zachowania: zwiekszona swiadomos¢ na temat przemocy, czestsze
zgtaszanie przemocy za posrednictwem gorgcych linii

Partnerzy: Fundacja Dajemy Dzieciom Sile , gminy, organizacje spoteczenstwa
obywatelskiego, ale otwarte na inne partnerstwa

Materiat graficzny: przygotowany i udostepniony przez twércéw kampanii (ponizej
przyktadowe formy graficzne)

Catosciowy budzet kampanii spotecznej: 79 000 zt brutto

ZWROC UWAGE NA ZAGROZENIA REAGUJ NA OBRAZLIWE TRESCI JESTES SWIADKIEM PRZEMOCY?
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JESTES KLUCZOWA OSOBA
NEKANIA DZIECKA W SZKOLE! W WALCE Z PRZEMOCA

ZAREACGUJ JESLI DZIECKO JEST UPOKARZANIE | GROZBY ZE STRONY ZAREAGUJ JESLI JESTES SWIADKIEM
WYSTRASZONE W OBECNOSCI RODZICOW PRZEMOCY!
PEWNYCH OSOB
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ZWROC UWAGE NA NIEPOKOJACE REAGUJ NA PRZEMOC FIZYCZNA JESTES SWIADKIEM PRZEMOCY?
SYGNALY: SINIAKI, OBRZEKI | SLADY WOBEC DZIECH
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