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8:30-9:00 Rejestracja uczestnikow i poranna kawa.

9:00-9:10 Rozpoczecie Konferenciji. Agnieszka Gasior- Mazur, Prezes Stowarzyszenia LKB.

9:10-9:30 Piotr Lutek, Prezes Zarzgdu Synergia Sp. z 0.0.
Temat: Jak sprzedawacé wiecej. Metodologia Blue Fox.
Czego naprawde oczekuje konsument od produktu?

Jak znalez¢ droge do glowy konsumenta?

Jak wiedze o konsumencie przetozy¢ strategie na dziatania?

9:30-9:50 Katarzyna Knoll i Albert Radomski, CS Group Polska S.A.

Temat: OD FANA DO KLIENTA. Odkryj potencjat sprzedazowy Facebookal!

Jak generowac ruch na stronie z portali spotecznosciowych?

Jak zainteresowac kupujgcych swoim produktem na Facebooku?

Dlaczego, ten produkt ciggle za mng ,chodzi” — czyli, co to jest remarketing i jak go poprawnie wykorzystac?

9:50- 10:10 Robert Stepowski, ckspert ds. marketingu terytorialnego i personal brandingu, zatozyciel platformy
www. MarketingMiejsca.com.pl

Temat: Marketing terytorialny dla mieszkancoéw i lokalnego biznesu
Czy marketing terytorialny to tylko domena samorzadu terytorialnego?

Dlaczego silna marka terytorialna jest tak istotna dla lokalnego biznesu?

Jak wykorzystac efekt synergii, czyli nawigza¢ wspdtprace biznesu i samorzgdu?

10:10-10:30 Przerwa kawowa

10:30 — 10:50 Agnieszka Smreczynska-Gabka, ekspert ds. planowania strategicznego rozwoju, cztonek rady
nadzorczej,Mostostal Putawy S.A.

Temat: Cognitive science w innowacyjnych systemach modelowania strategii rozwoju przedsigbiorstw.
Jak wykorzysta¢ znajomosc procesdw poznawczych w praktyce, w nowoczesnym modelu biznesowym?

Dlaczego analityka i diagnostyka biznesowa jest kluczem efektywnych decyzji rozwojowych?

Do czego stuzy systematyzacja organizacji i efektywne wykorzystanie jej zasobdw?

Jak wykorzysta¢ nawigacje w biznesie — mapy strategii rozwojowych?
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10:50- 11:10 Agnieszka Jakubczyk-Latata, HR Manager, POL-INOWEX Sp. z 0.0. S. KA.

Temat: Budowanie marki pracodawcy — marketing wewnetrzny.

Co zrobi¢, aby pracownicy zostali ambasadorami firmy i przyczynili sie do budowania jej pozytywnego wizerunku?
W jako sposob platforma wymiany wiedzy pomaga w zaangazowaniu pracownikow'?

Firmowy ,facebook” czy kopalnia wiedzy o pracownikach? Case study POLINOWEX.

11:10 -11:30 Michat Pilch, CEO, Techy Labs Sp. z 0.0.

Temat: Lead generation — marketing internetowy.
Efektywnos¢ dziatars marketingu internetowego”?

Jak pozyskiwac Klientdw w Internecie ?

Czym jest Re-marketing i jakg ma skutecznosc?

Jaki jest koszt dziatan i sposoby rozliczen?

11:30-11:50 Ted Tadeusz Karolak, Prezes Trendy Solutions Sp. z 0. 0.

Temat: Zarzadzanie relacyjne, jako nowa metoda zarzadzania w oparciu o identyfikacje stylow
charakteru zwierzchnika i pracownikow

Jak nie popetniac bleddw w komunikacji z pracownikami?

Jakie sg cechy idealnego szefa?

Jakie s3 straty dla firmy wynikajace z niedopasowania pracownika do zadan?
Jaka jest NADRZEDNA rola kazdego menedzera?

Jak podnies¢ wydajnosc¢ pracownika, nie podnoszgc wynagrodzenia?

11:50- 12:50 Przerwa obiadowa.

12:50-13:10 Tomasz Klepka, Kierownik Katedry Technologii i Przetwdrstwa Tworzyw Polimerowych Politechniki
Lubelskiej.

Temat: Innowacje marketingowe i innowacje organizacyjne.
Jaka role ma spetniac dziat marketingu w rozwoju innowacji w przedsiebiorstwie?
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13:10 — 13:30 Aneta Tor-Swiatek, Adiunkt w Katedrze Technologil | Przetwdrstwa Tworzyw Polimerowych
Politechniki Lubelskie).

Temat: Design thinking.

Czym jest Design Thinking?

Jak pobudzac kreatywne myslenie?

Jak tworzy¢ produkty zorientowane na uzytkownikow?

13:30- 13:50 Robert Olak, wiasciciel Agencji Public Relations ROmedia

Temat: Media relations w budowaniu wizerunku firm
Dlaczego warto wspdtpracowac z mediami?

Jak budowac relacje z dziennikarzami?

Jakie narzedzia stosowac w komunikacji z mediami?

13:50 — 16:00 — Konsultacje indywidualne i networking

®
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Piotr Lutek Zalozyciel i Prezes Zarzadu Synergia Sp. z 0.0., kancelarii doradczej specjal-
izujgcej sie w budowaniu i pobudzaniu marek produktow, ustug i miejsc. Kierownik ponad
30 projektow doradczych w zakresie marki i jej komunikacji dla klientdw samorzgdowych |
przedsiebiorstw. Autor kilkkunastu publikacji dotyczgcych marketingu, marki i komunikacii
promocyjnej. Trener w tym samym zakresie z doswiadczeniem ponad 350 godzin szkole-
niowych zrealizowanych na zlecenie instytucji pozarzgdowych, podmiotéw komercyjnych |
jednostek samorzgdowych. Absolwent SGH na kierunku Zarzgdzanie i Marketing oraz The
Chartered Institute of Marketing. Przez 15 lat zwigzany z miedzynarodowymi i krajowymi fir-
mami z roznych kategorii jako menadzer marketingu, dyrektor sprzedazy i doradca.
Wykiadowca i doktorant w zakresie marketingu terytorialnego. Jako kluczowe umigjetnosci
wskazuje strategiczne zarzadzanie markg z wykorzystaniem obszaru badan marketin-
gowych. Czionek organizacji zawodowych jak PTBRIO, PSPR.

Katarzyna Knoll i Albert Radomski — team do zadar\ specjalnych na Facebooku.
Kasia: mistrzyni angazowania, Albert; specjalista od planowania budzetu. Razem tworzg
kreatywny zespdt, pracujacy dia Klientéw z sektora MSP w jednej z najwigkszych polskich
agencji interaktywnych CS Group Polska S.A.

Robert Olak Od poczatku lat 90 zwigzany z rynkiem mediow. Pierwsze dziennikarskie szlify
zdobywat w akademickim Radiu Centrum oraz Polskiej Agencji Prasowej. Przez 15 lat
zwigzany z Kurierem Lubelskim, w ktorym przeszedt catg Sciezke kariery od reportera po
wydawce. W 2006 roku zatozyt Agencje Public Relations ROmedia, ktdra wspiera swoich
Klientow w budowie wizerunku. Pracowat dla m.in. Krajowa Spdtka Cukrowa, Echo
Investment, Zaktady Azotowe Putawy, Lubelski Wegiel Bogdanka, Port Lotniczy Lublin, Perta
Browary Lubelskie, Pol-Skone, Modem Expo, Spdtdzielnia Mleczarska Ryki, Fabryka
Cukierkow Pszczdtka.

Agnieszka Jakubczyk - Latata zdobywczyniag tytutu HR Top Manager 2015. Peini funke-
je HR Managera w firmie POL-INOWEX poczawszy od roku 2008. W swojej pracy realizuje
zagadnienia zwigzane z zarzadzaniem kapitatem ludzkimi zgodnie z najwyzszymi standarda-
mi. Pasjonatka swojej pracy. Inicjatorka ,Lubelskich Spotkart HR” dla praktykéw HR z
Lublina. Propagatorka idei uczenia sie przez cate zycie. Obecnie stuchaczka
Podyplomowych Studidw Menadzerskich HR Business Partner na Akademii im. Leona
Kozmiriskiego w \Warszawie.
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Agnieszka Smreczynska-Gabka, ckspert ds. planowania strategicznego rozwoju.
Przedsigbiorca, czionek rady nadzorczej, doradca, trener. Absolwentka Wydziatu Filozofii
KUL, specjalizujgca sie w ogolinej metodologii nauk i kognitywistyce. Absolwentka studiow
podyplomowych z zakresu Public Relation oraz Zarzgdzania Zasobami Ludzkimi. HR
Buissnes Partner, doradca wielu przedsigbiorstw w zakresie planowania strategicznego
rozwoju i budowania marki firmy, ustug i produktow. Trener w zakresie: komercjalizaci
wiedzy, promogji przedsiebiorstwa na rynkach miedzynarodowych, budowy marki, opra-
cowania i wdrozenia strategii rozwoju, technik kampanii promocyjnych.

Ted Tadeusz Karolak Konsultant ds. rozwoju firm poprzez rozwdj zasobow ludzkich i
podnoszenie efektywnosci zarzadzania tymi zasobami. Wieloletni Coach, trener i doradca
wielu Zarzgdow. Wiasciciel firmy konsultingowej Trendy Solutions. \Wczesniej Zatozyciel,
wspdiwtasciciel i prezes firmy SLG Thomas Interational, wdrazajgcej nowoczesne narzed-
zia do zarzgdzania przedsiebiorstwem poprzez bardziej optymalne wykorzystanie potenciatu
pracowniczego, adekwatng motywacje i wiasciwy rozwaj. Szkoli i wspiera rozwdj pracown-
ikdw w setkach organizacji zardwno jesli chodzi o rozwdj indywidualny, coaching, rekrutacje,
identyfikacje potencjatu pracowniczego, tworzy profile kompetencyjne, przesuniecia, jak tez
wsparcie kadry menedzerskiej w podejmowaniu niezbednych decyzji biznesowych, zas
handlowcow w skutecznej sprzedazy. Jego ambicjg i misjg jest wdrazanie skandynawskie]
kultury zarzadzania do polskich firm.

Michat Plich - CEO Techy Labs Sp.z.0.0 10 lat doswiadczenia w produkcji systemow in-
formatycznych w branzy marketingu internetowego i marketing automation. Specjalista w
dostarczaniu i pozyskiwaniu danych kontaktowych do grupy docelowej 0sob zaintereso-
wanych twoimi ustugami/produktami.

Lead generation | walidacja i wzbogacanie danych konsumentéw | Re-marketing | On-line Marketing

Dr inz. Aneta Tor-Swiqtek Adiunkt w Katedrze Technologii i Przetworstwa Tworzyw
Polimerowych Politechniki Lubelskiej. W pracy naukowej zajmuje sie przetworstwem
tworzyw polimerowych, analizg wiasciwosci tworzyw i kompozytow polimerowych.
Absolwentka Stanford University w ramach programu Top500 Innovators, gdzie zostata
zainspirowana metodg Design Thinking. Inzynier, naukowiec, dydaktyk, innowatorka, wyn-
alazczyni, wielokrotnie nagradzana za swoje rozwigzania na miedzynarodowych wystawach
wynalazkow. Tworca i koordynator Strefy Design Thinking w Lublinie, dziatajgcej przy
Centrum Innowaciji Naukowo-Edukacyjnych. Liderka Design Thinking Week 2017 w

Lublinie.

PARTNERZY




KONFERENCJA MEDIA- MARKETING- MARKA
»NOWOCZESNE TRENDY W MARKETINGU 2017”

ECOTECH COMPLEX
ul. Gteboka 39, Lublin

Robert Stepowski — ekspert ds. marketingu terytorialnego i personal brandingu,
zatozyciel platformy www.MarketingMiejsca.com.pl (2008).

Autor corocznych raportow: ,\Wydatki promocyjne polskich miast i wojewddztw" i ,Najlepsze
dziatania promocyjne polskich miast i regiondw”. Od 16 lat; szkoli, wykiada, doradza i pisze.
Jest autorem kilku ksigzek m.in.. ,\Wszystko co chciatbys wiedzie¢ o marketingu terytorial-
nym. Z praktyki polskich samorzadow”, ,Marketing terytorialny. Jak zbudowac i wypro-
mowac marke miejscowosci?”, ,Jak osiggnac sukces”, ,City placement”. O najnowszej
ksigzce juz niebawem na www.PlaceBranding.pl Od 2010 roku prowadzi wydawnictwo
ROSTER (print i online) oraz agencje doradcza.

Dr hab. inz. Tomasz Klepka - Profesor nadzwyczajny Politechniki lubelskiej, ponad 20 lat
doswiadczenia w zakresie prowadzenia prac naukowo-badawczych z obszaru projektowa-
nia i wytwarzania nowych wytwordw z tworzyw polimerowych, a takze ziozonych proceséw
technologicznych. Ekspert ds. kreowania i wdrazania innowaciji (produktowej, procesowe; i
nietechnologicznej). Wynalazca z zakresu nowych metod wytwarzania i badania wybranych
cech i wlasciwosci wyrobow technicznych i medycznych. Konsultant prac B+R oraz projek-
tow badawczych w zakresie pozyskiwania funduszy z UE. Pomystodawca i Koordynator
Panelowych Spotkar Dyskusyjnych PAN/Oddziat Lublin pt. ,Innowacje w Praktyce”.
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