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MOXIE agencja kreatywna

* absolwentka zarzadzania na specjalnosci zarzadzanie
rozwojem przedsiebiorstwa

* absolwentka filozofii na specjalnosci zycie publiczne

* zawodowo skupiona na marketingu w branzy HoReCa

* prywatnie pasjonatka teatru i dobrego jedzenia

MOX




Strategia komunikacji marki




klient

kategoria marka

MOXE



Analiza




Analiza

* Analiza SWOT
* Sytuacja na rynku




Kategoria



Kategoria — produkt

* Kim sg gracze na rynki?
Jakie trendy nim rzadza?
* Jak sie odroznic?

Paczka korzysci




Klient



Klient

Takie ma obawy’

TRkie wicki kow

WIDZI - co widzi dookota siebie i na rynku?
MOW!I — co méwi i jak sie zachowuje?
StYSZY — co méwig przyjaciele, rodzina, znajomi?

MYSLI | CZUJE — co doktadnie czuje i myéli? Jakie ma
przekonania?

OBAWY (pains) — frustracje i problemy, przed ktérymi
staje?

ASPIRACIJE (gains) — na czym mu zalezy, co jest
miernikiem sukcesu?
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Osobowos¢ marki

Personifikacja marki

* Co oferuje?

* Na jakie potrzeby odpowiada?
Dokad zmierza?

Jakich dostarcza emoc;ji?




Pozycjonowanie
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Pozycjonowanie strategiczne

* Weryfikacja pozycjonowania
* Ocena pozycjonowania
e Zarzgdzanie pozycjonowaniem
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Dobra strategia marki

* Klient jest zawsze w centrum- wracamy do niego na kazdym etapie
* Krotka —to musi by¢ uzyteczne narzedzie
* Nie ogranicza sie do dziatu marketingu, jest znana kazdej osobie
w firmie
* Odswiezana minimum raz na 2 lata




Case Study
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Jak promowac hotel wsrod
millenialsow

* Cztery miesigce = 11 milionow ludzi

* 300 zgtoszen do konkursu

* 60 000 oddanych gtoséw (osoby przewaznie ponizej 30 roku zycia)

* Blisko 150 publikacji w radio, prasie i Internecie

» Zasieg media: 7,3 miliona, media spotecznosciowe: 2,7 miliona

* Wydany na rynku specjalny album z piosenkami zwyciezcow

* Koncert finatowy: 650 000 odston w ciggu 2 tygodniu

* Ruch organiczny 786 postow, ponad 82% publikacji w mediach
spotecznosciowych.
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Oddaj \IE3 na przegcie przez raka




NIE MA RAK’N’ROLLA
BEZ PROCENTOW

DU_SZCZ;S'CIA POTRZEBUJEMY PROCENTOW, ALE INNYCH
NIZ MYSLISZ. PRZEKAZ 1% PODATKU NA PRZEJSCIE
PRZEZ RAKA. PRZELEJ NA ZDROWIE KRS 0000 338 803

b EaLkono L owe

PIWO

BEZALKOHOLOWE

WWW.RAKNROLL.PL






Zbieramy na cycki, nowe
fryzury i dragi

* 150 publikacji na temat kampanii w mediach,
w prasie, radiu, telewizji i internecie
* 1000 nowych fanow na profilu facebookowym

w jeden dzien
* Uzbieranie kwoty = 248 000 zt
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Przyjemnos¢

* 9 miesiecy =
6 782 Fanow na Facebooku

33631G
e Zawsze petno!




Zagrajmy!




Personifikacja marki
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Impreza marki

Organizujemy impreze, na ktorej pojawia sie Twoja marka
Zadanie:

* Opiszcie zachowania i role marki na przyjeciu
* Czym przyjechata?

* Copijeije?

* Jakjest ubranaico ma przy sobie?

* Corobiizkim?

* Kiedy sie pojawia?

* Cotozaimpreza?

* Jakiej stucha muzyki?



Klient
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Klient

Co KLIENT...?

WIDZI - co widzi dookota siebie i na rynku?
MOWI — co méwi i jak sie zachowuje?
SLtYSZY — co méwig przyjaciele, rodzina, znajomi?

MYSLI | CZUJE — co doktadnie czuje i mysli? Jakie ma
przekonania?

OBAWY (pains) — frustracje i problemy, przed ktorymi staje?

ASPIRACIJE (gains) — na czym mu zalezy, co jest miernikiem
Takie ma obawy’ TRlie wicki koreytth/ sukcesu?




Dziekuje




