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Kto opracował zasady?

• Zasady wdrożenia budżetu obywatelskiego opracował 
zespół roboczy powołany przez Prezydenta Miasta Łodzi.

• Zespół pracował w  okresie lipiec –  październik 2012.
• W skład zespołu weszły osoby reprezentujące: Urząd 

Miasta Łodzi, Uniwersytet Łódzki, Radę M iejską w Łodzi, 
sektor organizacji pozarządowych oraz rady osiedli. 



Og ólne za łożenia
• aktywizacja i mobilizacja obywatelska mieszkańców;
• integracja mieszkańców, budowanie postaw obywatelskich, 

wzajemnego zaufania; 
• umożliwienie wymiany informacji pomiędzy mieszkańcami;
• edukacja mieszkańców, w szczególności poprzez 

dostarczenie informacji i podniesienie wiedzy o 
funkcjonowaniu budżetu;

• Efektywne wydatkowanie środków z budżetu miasta,
• Inkluzywność, jawność i równość



Podstawowe informacje
1. Kwota przeznaczona na budżet obywatelski w roku 2014 

wyniesie 20 mln zł.
2. Kwota przeznaczona na działania promocyjno-edukacyjne 

w ramach BO w roku 2013 wyniosła 200 tys zł (konkurs 
ofert).

3. Główne podmioty realizujące BO: 
• Urząd Miasta Łodzi (Biuro ds. Partycypacji S połecznej) 
• Komisja Rady M iejskiej ds. budżetu obywatelskiego 
• Organizacje pozarządowe realizujące zadanie (Fundacja 

Fenomen, S towarzyszenie Topografie)



Podzia ł m ias ta  i ś rodków   
1. Poziom lokalny –   zadania dot. 

obszarów pięciu dzielnic: Bałut, 
Ś ródmieścia, Widzewa, Polesia, 
Górnej –  budżet każdego z 
rejonów to 3 mln zł.

2. Poziom ogólnomiejski - zadania o 
zasięgu większym niż dzielnica, 
którego miejsce nie jest 
przypisane do jednego rejonu. –  
budżet dla zadań ogólnomiejskich 
5 mln zł.



     Harmonog ram w  roku 
2013



Jakie zadania  mog li zg ła s zać  
mies zkańc y?

• Wchodzące w zakres zadań własnych gminy i powiatu. 
• Możliwe do sfinansowania w trakcie jednego roku 

budżetowego. 
• Zgodne z prawem.
• S pełniające kryterium gospodarności.
• Nie droższe niż łączna kwota środków w BO dostępnych 

odpowiednio na zadania lokalne w danym rejonie Łodzi 
albo na zadania ogólnomiejskie.



Z g łas zanie zadań
1. Zadania zgłaszane są na 

formularzu.
2. Pod każdym zadaniem podpisać się 

powinno 15 
mieszkańców/mieszkanek miasta (1 
mieszkaniec/mieszkanka może 
popierać różne projekty).

3. Propozycje zadań przyjmowano w 
okresie od 30 kwietnia do 28 
czerwca.

4. Zgłoszono 908 wniosków.



Promoc ja  i edukac ja  w  
budżec ie obyw atels k im

• Kampania promocyjna 
prowadzona była na 
etapie zgłaszania 
projektów (kwiecień –  
czerwiec 2013r.) oraz na 
etapie głosowania 
(wrzesień 2013r.)



S potkania  z m ies zkańc ami
• Odbyło się 36 spotkań 

z mieszkańcami, po 
jednym na każdym z 
osiedli, a także 
spotkania z radami 
osiedli i organizacjami 
pozarządowymi (w 
okresie kwiecień/maj).



Prow adzono rów nież
• S pacery badawcze dla 

mieszkańców
• Doradztwo dla 

składających wnioski do 
budżetu obywatelskiego



Kampania w internecie 

S trona internetowa –  
http://budzet.dlalodzi.info 
zawierająca m.in. 
szczegółowy opis zasad 
BO, najważniejsze daty, 
podpowiedzi dla 
mieszkańców.

http://budzet.dlalodzi.info/




Ana liza  zadań

• Urząd Miasta Łodzi przeprowadził analizę zadań pod 
względem formalno-prawnym w lipcu br.

• W razie potrzeby mieszkańcy mogli korygować wnioski 
• Wyniki analizy wszystkich zadań przedłożone zostały 

Doraźnej Komisji Rady Miejskiej ds. budżetu 
obywatelskiego.

• Komisja analizowała rekomendacje komórek urzędu i 
podejmowała ostateczną decyzję o poddaniu zadania 
pod głosowanie.



Doraźna  K omis ja  Ds . B udżetu 
Obyw atels k ieg o

• Weryfikacja projektów 
przez Komisję trwała 
miesiąc czasu.

• Odbyło się 15 posiedzeń 
komisji.

• 60 godzin prac.
• 540 mieszkańców wzięło 

udział w posiedzeniach 
komisji.

• 762 zadania rozpatrzone 
zostały pozytywnie i 
poddane zostały pod 
głosowanie.

 



G łos ow anie



Promoc ja  g łos ow ania
• W promocję głosowania oprócz 

ngo’s realizujących zadanie włączają 
się również urzędnicy i radni.

• Akcje door to door (Urząd Miasta 
Łodzi), reklamy w telewizji i radiu, 
wydanie bezpłatnej gazetki 
poświęconej BO (organizacje 
pozarządowe)

• Filmiki na Youtube promujące 
głosowanie internetowe

• Uruchomienie mobilnego punktu do 
głosowania w autobusie



S potkania  z m ies zkańc ami
• Odbyło się 6 spotkań z mieszkańcami (po 1 w każdej 

dzielnicy) w okresie poprzedzającym głosowanie.
• Przedstawiono procedurą głosowania
• Można było zapoznać się z pełnymi wnioskami 

złożonymi przez mieszkańców oraz porozmawiać z 
wnioskodawcami



G łos ow anie
• Wyboru zadań dokonali 

mieszkańcy/mieszkanki Łodzi, którzy 
ukończyli 16 lat.

• Można było wybrać 5 zadań zarówno 
na poziomie lokalnym, jak i 
ogólnomiejskim.

• Do realizacji mogą być przeznaczone 
te zadania, które uzyskały największą 
liczbę głosów aż do wyczerpania puli 
środków.

• Głosowanie odbędzie się w dniach 21-
29 września.



  G łos ow anie w  lic zbac h

• Wyniki ogłoszono 15 października
• Głosowało 129 tys osób
• Wpłynęło 186 888 kart do głosowania
• 7902 nieważnych (4,41 % )
• Do realizacji przeznaczono 47 projektów







Z akońc zenie I  edyc ji B O
• Upublicznienie wyników wraz z uzasadnieniem przyjęcia/bądź 

odrzucenia wniosków.
• Projekty o największym poparciu wprowadzone zostały do 

projektu budżetu miasta na rok 2014.
• Odbyło się spotkanie z wnioskodawcami gdzie przedstawiono 

harmonogram realizacji projektów oraz kontakty do osób 
odpowiedzialnych za ich wrażanie

• Rozpoczynamy Ewaluację procesu i konsultacje kształtu 
procedury.



 Wyzw ania  na  przys złoś ć
• Wprowadzenie forów mieszkańców na etapie opracowywania 

pomysłów
• Podjęcie działania wzmacniające świadome głosowanie 

mieszkańców
• Podjęcie działań wzmacniających współpracę mieszkańców i 

myślenie o BO w kontekście potrzeb całego miasta/dzielnicy
• Połączenie z procesem decyzyjnym dot. kształtowania 

priorytetów dla cełego miasta
• Doskonalenie procesu głosowania
• Ewaluacja na etapie realizacji projektu



Dziękuję za  uw ag ę 

Łukas z Prykow s ki
K ontakt: lprykow s ki@g mail.c om

W prezentacji wykorzystano infografiki i zdjęcia wykonane przez S towarzyszenie Topografie i 
Fundację Fenomen w  ramach zadania zleconego z środków budżetu Miasta Łodzi dot. 
przygotowania i przeprowadzenia kampanii informacyjno-promocyjnej i edukacyjnej, 

skierowanej do mieszkańców Łodzi, wspierającej wprowadzenie budżetu obywatelskiego.
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