
dla Urzędu Miasta Lublin 
Raport z wyników kampanii online

promocja Przewodnika Inspiracji
od 18.07 do 08.08.2018r.
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cele kampanii
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• zbudowanie znajomości programu Przewodnik Inspiracji pośród potencjalnych turystów miasta

• zwiększenie wiedzy na temat oferty przyjazdowej do Lublina oraz zachęcenie do zakupu spacerów proponowanych przez Przewodników 

Inspiracji w ramach Programu

• budowanie wizerunku Lublina  jako miasta inspirującego i atrakcyjnego turystycznie

• jak największy zasięg kampanii wśród potencjalnych turystów w różnych przedziałach wiekowych, z szczególnym nastawieniem na:

• kobiety i mężczyzn  w wieku 45+, 

• wykształcenie wyższe, 

• aktywne mobilnie, 

• często podróżujące, 

• wynagrodzenie na poziomie min 3000 zł, 

• województwa okalające, a także uwzględniając mieszkańców miasta Lublin.



kreacja w kampanii
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wyniki kampanii zasięgowej - lipiec
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wyniki kampanii zasięgowej - sierpień
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wyniki kampanii ruch na stronę - lipiec
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wyniki kampanii ruch na stronę - sierpień
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