Budowanie publicznosc
eventowe] w praktyce
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Eventowa Blogerka

Producent eventowy z 15-letnim doswiadczeniem
Prowadzi Agencje Eventowsg Everitum

Uczestniczy w najwazniejszych wydarzeniach branzowych
Wieloletni wyktadowca Uniwersytetu Warszawskiego

Prowadzaca szkolenia dla Firm, Organizacji i Instytucji
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Autorka i prowadzaca szkolenia branzowe —
realizowane przez PROTO.PL *

<

Mowca konferencyjny

<

Prywatnie Eventowa Blogerka — obserwator
polskiej i swiatowej branzy eventowej
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Otoczenie

makroekonomiczne
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ANIERIENE
szybciej niz
kiedykolwiek
wczesnie;

w1 Ustugi Transportowe
Uber

Muzyka
Spotify

Reklama drukowana
Google/ Facebook

Ptatnosci
PayU / Square

Sprzedaz detaliczna
Amazon.com

Hotele
Booking.com / Airbnb

Samochody
Tesla Motors

Twoja branza
Twoja konkurencja?

Tempo zmian przyspiesza
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Corporate Executive Board, The End of Solution Sales DeCyZJ| ZakUpOWyCh Klienta Dzis deCyZJa zakupovva podejmowana

jest robionych droga cyfrowg jeszcze przed zgtoszeniem

zamowienia u dostawcy

5/ %

Jaki to ma wptyw na eventy?
jeszcze wiecej energii i kontentu
w przygotowaniu ofert,

w koncepcjach kreatywnych,

w networkingu i znajomosciach...




Nowy lejek sprzedazowy

swiadomosc
MARKETING zainteresowanie
wynagrodzenie MARKETING
Idea, scenariusz
SPRZEDAZ ocena

zakup SPRZEDAZ

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks blogerka Event Marketing Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa




Nasze wyzwania

BRAKI KADROWE

ROSNACE WYNAGRODZENIA
ROSNACE KOSZTY OPERACYINE AGENCJE

KONWERGENC1A QOMN-/OFF-LINE
SYTUACJA
CORAZ WIEKSZE ZHNACZENIE HYHHD'WA

TECHMNOLOGI

ROSMNACE IMACZENIE GOOHGLE,
FACEBOOKA | AMAZONA

CIAGLE MOWE MARZEDZIA |
ROZWIAZAMIA

ZEWNETRZNE CZYNNIKI RYNKOWE

EVENT EVENTOWA
Talks | blogerka

ROZBUDOWA WEWNETRINYCH

LASDBOW

SZUKANIE OSZCZEDNOSCI

REALIZACIA CELOW BIZNESOWYCH

UPROSZCZENIE MODELL WSPOEPRACY

WIEKSZA TRANSPARENCIA

OMMNICHANMEL MARKETING

DOSTOSOWAMNIE DO ZMIENMIAJCEGD SIE

EOMSUMEMNTA

OCZEKIWANIA KLIENTOW

EVERITUM

Event Marketing

Agencja Eventowa Everitum,
Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa



| PLANOWANIE

Agencja Eventowa Everitum,
Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa
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Okreslenie i formutowanie celéw wydarzenia
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Promocja miejsc/miast/regionow Pozyskanie bazy danych
Zwiekszenie rozpoznawalnosci Budowanie relacji bizhesowych
marki Zwiekszenie popularnosci
Premiera produktu Wzrost sprzedazy

Lojalizacja klientow

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka Event Marketing Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa
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Budowa scenariusza dla okreslonej grupy docelowe;
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1. Rozwigzania Multimedialne 2. Scenografia

|
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6. Atrakcje
interakcje dodatkowe

4. Pobudzajyce 5. Efekty WOW

7. Social Media 8. Artysci
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Przygotowanie kosztorysu eventu

‘ 1. Infrastruktura & Catering |
Wynajem lokalizacji, catering, menu, alkohol,
. : =
Z ‘ 2. Elementy techniczne —_—
e

Multimedia, oSwietlenie, nagtosnienie, koszty produkcji materiatow
video, rider artystow,

. e —— j ‘3 Elementy scenograficz

Scenografia, elementy dekoracyjne, dodatkowe elementy wyposazenia

miejsca eventu (recepcja, szatnia, meble, zabezpieczenia strefy)
Sporzqd e :
kﬁszto WSOW ‘ 4. Atrakcje i artysci e

Aktywnosci dotyczace imprezy, animacje, gwiazda gtéwna wydarzenia,

zespoty wspierajace, ZAIKS, DJ, Prowadzacy
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Przygotowanie kosztorysu eventu

‘ 5. Produkcja | koszty osobowe

Kierownik produkcji / event manager,

koszty pracy godzinowej grafikow, copywritera, kreatywnego,
koordynatora i ekipy technicznej agencji,

transport osobowy i techniczny agencji,

koszty osobowe oraz techniczne podwykonawcow,

Koszty montazu u demontazu podwykonawcow

Koszty transportu osobowego i technicznego podwykonawcow
Druk i produkcja materiatow

Wizje lokalne

Zakwaterowanie ekip technicznych i teamu agencji

Sporzqd“e

kosztorysow

Diety ekip technicznych agencji i podwykonawcow
Hostessy

Fotograf, operator kamery.
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Przygotowanie kosztorysu eventu

Sporzqd“e

kosztorysow

. Koszty dodatkowe

. Infformacje dodatkowe

Elementy dodatkowe realizacji projektu wykraczajgce poza zakres
punktow podstawowych (Ubezpieczenie imprezy)

Koszty sg wartosciami netto

1% wartosci kwoty tgcznej projektu powinny stanowic koszty
operacyjne projektu (Telefony, przesytki, materiaty papierowe,
wydruki)

Wszystkie pozycje kosztorysowe podliczone w czesci podstawowej
powinny byC oprocentowane prowizjg agencyjng uzalezniong od
charakterystyki projektu, wielkosci budzetu i formalng podstawa
wspofpracy agencji z klientem

Sugerowana wartosc¢ prowizji powinna oscylowac w przedziatach 8-
15%

Zaliczki / terminy ptatnosci
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Optymalizacja kosztorysow

Na co v
zaoszczedz

EVENT
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EVENTOWA
blogerka
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EVERITUM
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Agencja Eventowa Everitum,
Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa
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W zato b
ludzi do kupo
losowanie duzeg

Kolejne losowani

Mate mozliwosci
akcji w Galerii Zto
ekspozycji.

yrdowe — 23 min PLN

e przeprowadzenia
— mata powierzchnia

oient w Ztotych Tarasach, W-wa, (case study)

LOT10




Ile to jest 23 mln ztotych?



Realizacja — Lotto - lle to jest 23 mIn ztotych?
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Agencja Eventowa Everitum,
Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa
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Event 5-cio zmystowy

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka Event Marketing Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa




SEX & PLAY
& ROCK’N’ROLL

" PLAY |

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka Event Marketing Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa
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publicznos¢
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EVENT
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Dostarczenie narzedzi do zabawy....
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. = wybudowalismy
S vy miasteczko PLAY

e = - 14.dni

y: * 90 osob
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EVENT EVENTOWA
Talks | blogerka
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A to dato bodziec do dziatania...

e PLAY
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EVENT EVENTOWA
Talks blogerka
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A to dato bodziec do dziatania...

jeszcze inni %47

inni inacze;j... ; rr B
J szli na calosc w"’ |

EVENT EVENTOWA
Talks | blogerka
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Dalismy to czego brakowato na polu Woodstock!
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EVENT EVENTOWA
Talks | blogerka
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| to czego byto za mato...

mnostwo sposobow

g wyladowama energu

ﬁ,,
R

‘ ale najwwkszym
*' J hltem byta woda

" ¥ X I S

EVENT EVENTOWA
Talks | blogerka
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A do tego... mega niezapomniane przezycia
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EVENT EVENTOWA
Talks | blogerka




O ktorych gtosno byto w mediach i nie tylko!

sceny
B

30



Ogolny wynik?

Ocena Play wirdd uczestnikéw festiwalu
jest najwyisza sposrod wszystkich operatorow.
JesteSmy takie najlepiej ocenionym operatoren
zarowno pod wzgledem wymiardow
emocjonalnych jak i racjonalnych.

Dlatego tym bardziej cieszy, ze wyniki
wizerunkowe Play ulegly dalszej poprawie

i ocena wizerunku Play jest lepsza

w pordwnaniu do badanie przeprowadzonego
przed Przystankiem Woodstock 2013.

N 4 -

EVENT EVENTOWA
Talks | blogerka
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Jak budowac¢ marke miejsca?

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
IEIS | blogerka B Mg Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa




Koncepcja strategiczna

PUNKT WIDZENIA:

Lublin jest miastermn, w ktorym swiadomosc bogactwa
przesztosci powinna inspirowac przysztosc,
Przysztosc kulturalng, akademiclka i biznesowa.

OBIETNICA:
Chcemy by Lublin wyzwalat w ludziach zmiane oraz
odkrywcze | tworcze myslenie.

SPOSOB DZIALANIA:
Aby zrozumiec Lublin trzeba go poczuc.
Lublin nalezy doswiadczac a nie jedynie ogladac.

LUBLIN - INSPIRUJE | ODMIENIA




Cechy szczegolne marki Lublin:
Co czyni Lublin wyjatkowym?

Bogactwo historyczne i kulturalne miasta w kameralnej,
a przez to niepowtarzalne], inspirujacej odstonie

Potencjat kreatywny tkwiacy w mtodych ludziach

Kompetencja ,wschodnia"” bedaca pochodna bliskosci
geograficznej wschodu i specyficznej duchowosci kresowe|

CARNAVAL

SITUN-MISTRYFw

. 32 0
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Archetyp klienta marki Lublin:

Do kogo mowimy?

Cztowiek mtody ale dojrzaty emocjonalnie
Poszukujacy autentyzmu

Doceniajgcy wartosci | przezycia

/Znajacy aktualne trendy, ale lubigcy odmiane
Non-konformista ale nie samotnik

Aktywny kulturowo

Wielkomiejski, mobilny



Osobowos¢ marki Lublin:
Jak Lublin powinien byc postrzegany?

Swiadomy swoich korzeni
Wizjonerski i zarazajacy wizjg
Intrygujacy i inspirujacy
Wyrazisty i pewny siebie
Mtody duchem

Kreatywny

Autentyczny

Wspotczesny
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Wartosci marki Lublin

Jakimi zasadami Lublin sie kieruje?

Rzeczy nalezy doswiadczac aby je zrozumiec

Trzeba marzyc by realizowac marzenia

Swiadomosc korzeni daje mi site do dziatania
Otwartosc | tolerancja wyznacza swiattosct myslenia
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WIZERUNEK MIEJSC NA PRZYKtADZIE LUBLINA

39




Event narzedziem PR
WIZERUNEK MIEJSC NA PRZYKtADZIE LUBLINA
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WIZERUNEK MIEJSC NA PRZYKtADZIE LUBLINA
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EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka By Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa
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Gwiazda
Plac Zamkowy jest miejscem organizacji najwiekszych widowisk
| spektakli podczas CS.

Co roku zapewniamy wysokie doznania artystyczne
w widowiskowej oprawie (Burnt out Punks, Cirk Vost,
Bangditos, Cirque Baroque).

Plac Zamkowy jest takze miejscem prezentacji
najwiekszych w Polsce Gal - przedstawien,

ktore skupiaja kilkudziesieciu artystow pracujacych
wspalnie pod kierownictwem koordynatoréow

| rezyserow Lubelskich nad wyprodukowaniem
wyjatkowego widowiska.




43

WIZERUNEK MIEJSC NA PRZYKtADZIE LUBLINA

SY|B11UBAS
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EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka B Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa




WIZERUNEK MIEJSC NA PRZYKtADZIE LUBLINA
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EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka B Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa




Modut dzieciecy

Ma na celu aktywizacje najmtodszej czesci widowni

CS iich rodzicow. Dzieci wraz z rodzicami maj3

szanse uczestniczy¢ w wyjatkowym programie

edukacyjnym opartym o wspolng zabawe i dziatania

problemowe. Powstaje Miasteczko Zabaw Niezwyktych

gdzie dzieci pod okiem wykwalifikowanych instruktoréw

maja szanse rozwijac kompetencje spoteczne,

fizyczne, intelektualne poprzez rézne pomoce naukowe,

rekwizyty, ery i zabawy. Modut realizuje wspotpracujace GA lunm.}.ﬁw
Z nami od pierwszego festiwalu STl

Polskie Stowarzyszeniu Pedagogow | Animatoréw Klanza. LSS ST BT
= b= rga 2, 01-478, Warszawa
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WIZERUNEK MIEJSC NA PRZYKtADZIE LUBLINA
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EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka B Mg Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa
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", Rdéznorodnosc i synegia
Kanatéw komunikacji

i

VERITUM

Event Marketing

Agencja Eventowa Everitum,
Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa
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Zaskakujacy Wybieg!

Fretex, sie€ sklepow z odziezg uzywang, przeprowadzit niecodzienny pokaz

mody podczas Tygodnia Mody w Oslo w sierpniu 2010 r., Pokaz zostat

— przygotowany przy gtownym wejsciu do metra w Oslo tuz obok Oslo Fashion
-t:. Mail. Gtéwnymi modelami byli zwykli przechodnie wychodzacy z metra,
= P- ktorzy wychodzili na specjalnie przygotowany wybieg na dywanie. DJ grat

§ - specjalng modowg muzyke do pokazu mody. Obserwatorami byli eksperci,
. | styli$ci modowi, dziennikarze i modelki. Akcja miata na celu poprawié
> éwiédomgs’c’ medialng firmy Frettex.

Ly

Wy
!in. &

Event -- The Surprise Catwalk - podniost Swiadomosc¢ marki, zwiel?
magazyny na podarowane ubrania, a takze zwiekszyHT‘é'z‘Ee fanc'>"it;s7¢-n
stronie Fretex Fashion na Facebooku. Kampania zdobyfa Srebrnego
Lwa na Miedzynarodowym Festiwalu Kreatywnos$ci w Cannes.

https://www.youtube.com 2v=eS2phXab-BE
EVENT * 1

Talks



https://www.youtube.com/watch?v=eS2phXqb-BE
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Ognioodporna tecza

« 180heartbeats zorganizowat wspaniatg akcje dla Ben & erry’s
(Unilever). Razem ze Stowarzyszeniem Mitos¢ Nie Wyklucza
| Fundacja Wolontariat Rownosci

s Zaledwie na kilka godzin przed Paradg Réwnosci, tecza znow stata
sie uniwersalnym symbolem Warszawy pieknej, roznorodnej, petnej
niezniszczaln itosci, pokoju, tolerancji oraz praw oséb LGBT.
ﬂ i m-m, ]

Ja‘k“ na prawd2|wym niebie, byta rownie zjawiskowa - w

, tej samej wielkosci co dawna

latowa instalacja.
... _Pierwsza instalacja teczy wedtug pomystu J ulity Wojcik pojawita sie
e e ‘::'f?; centrum stolicy w-2012 roku w radosnych okolicznosciach - polskiej
E \p zydencji w UE, otwarcia Euro 2012, Parady Réwnosci. Choc byta
pOZﬂIEJ siedmiokrotnie podpalana przez nacjonalistdw i przeciwnikow
praw 0sOb LGBT, a w konsekwencji usunieta w 2015, agencja chciata
przypomniec warszawiakom wiasnie te wspaniate chwile i wartosci,

ktdre symbolizowata.
https://vimeo.comf289274135 EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
. Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa

Event Marketing
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https://vimeo.com/289274135
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A jak wypromowac mate lotnhisko?

https://www.youtube.com/watch?v=CH6RRsK6r00

wawwwww

AL

&

LVLINI\JVVA TV geeverrtowa Everitum,
blogerka Event Marketing Gen. F. KIeeberga 2, 01-478, Warszawa



https://www.youtube.com/watch?v=CH6RRsK6r00

Pewien przypadek
10-milionowego
goscia
Rijksmuseum



https://www.youtube.com/watch?v=ayp8BGySqyY

David Saef,
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Efekt koncowy!

Final jest wynikiem

licz\f sie wyn’ik kohcowxl -

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka Event Marketing Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa







Porsche 2016,

Barcelona S
n;ﬂ;ﬁ < / h

* Imponujgce pokaz Swietlno-taneczny na premlerze m, ’F!‘Tﬂ i // N
Porsche Macan w 8 kwietnia 2014 r na sali koncertowe; ' =\,
Barvikha, Moskwa

* Sila Sveta & Lauder Agency

https://vimeo.com/92319437

EVENT EVENTOWA
Talks | blogerka



https://vimeo.com/92319437

Samsung Galaxy
Unpacked

W dniu 23 sierpnia 2017 r. W zabytkowej Park Avenue
Armory w Nowym Jorku odbyta sie dtugo oczekiwana
premiera - impreza Galaxy UNPACKED, podczas ktorej
odstonieto nowy Samsung Galaxy Note 8.

Ogromna instalacja LED z powierzchnig podtogi prawie 7000
m. Kw. zostata zbudowana wytacznie na pokaz Samsunga.

Agencja Sila Sveta, stworzyta animowane elementy otwarcia
i zamkniecia spektaklu, a takze do gtdwnego momentu
odstoniecia "Note 8". Pokaz zostat zaprezentowany setkom
uczestnikdw wydarzenia i byt transmitowany na zywo dla
internetowej publicznosci na catym sSwiecie

https://vimeo.com/232872794

EVENT
IES



https://vimeo.com/232872794

5/

VERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Event Marketing Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa




Intergracja
Z Wyzwaniem
w tle

Jak to jest poprowadzic restauracje?
* czy ludzie z kompletnie innej branzy
mogy sie zajag¢ obowigzkami

w restauracji?

* Czy poradzg sobie w jedno
popotudnie?

* Czy moze to by¢ pomyst na event
w Polsce?

= e * Jak to skoordynowac?






All Eyes on

Samsung GALAXY
24

https://www.youtube.com/watch?v=5uRkFx0dSlI



https://www.youtube.com/watch?v=5uRkFx0dSlI

gl

Wielka podroz
z Bombay Sapphire

The Grand Journey to eve
wielozmystowe, ktdre t3c;
Kuchni z Gwiazdkami Mic
przygotowanymi przez c: yCTT DRy
wszystko w specjalnie przy@@towanym potiggu Kt :
w dniach 17-23 lipca w Londynie a F
https://www.youtube.com/watch?time continue=3&v=WUOUTC-r40g

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka B Mg Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa



https://www.youtube.com/watch?time_continue=3&v=WUOUTC-r4Og
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Karnawat Chinski
Hollywood
Oscarowa Noc
James Bond
Avatar
Casino Royal
Gatsby Show
Hanami
PRL
Lata 90-te
White Sensation
- : | Bal w Wenecji
Superheros
Indyjskie noce
Halloween
- { Cztery Zywioty
- Formuta 1
Demony i Anioty
Piraci z Karaibéw

M- ‘1-.:"'{ b . -' :. ﬁiﬁm“ .. Egzotyczna plaza
- = . =
-

EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,

Event Marketing Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa
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THE HISTORY OF
THE BREGENZ FESTIVAL

EVENTOWA
blogerka

EVERITUM

Event Marketing
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via THEMETAPICTURE.COM
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Agencja Eventowa Everitum,
Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa



Aktywnosci

‘VERITUM Agencja Eventowa Everitum,
B Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa






BRIAN JOHNSON

“Ifi' Twitter
Thanks @smday for this amazi
event. T'he blue carpet - nice to

SOCIAL MEDIAWTR KCIE 4"“ ERENEIR #smday #goodtimes
' ok




#TAGBOARD NA EVENClE
#prn]ectpahst ‘

m PER SoCal Beaches

>3

ne noes ._'-I.-;:| 2in
n #2015

gL - -"E jesse lwy
i I =
m.— %" | like to drink Oregon
' ' ' Unicom beer

https://www.youtube.com/watch?v=Z2wFdrSXxzg



https://www.youtube.com/watch?v=Z2wFdrSXxzg

Zabawa angazujaca uczestnikow

Zbieranie kodow Aplikacja dziata na
za punkty telefonach iOS
i Android

Zamelduj sie

(kod QR) GPS (geolokalizacja)

Ocena Ostra rywalizacja
prelegentow za cenne nagrody




.-.ﬂ e

2% 6cainBWEXYS

a4 E2

©
E
©
=
R
o
2

.

i

gracj

Inte

L

=
o T

O
S
= =
s =
0. =0
2 2
o0 ==


https://www.youtube.com/watch?v=6C4JhBWsXY8
https://www.youtube.com/watch?v=6C4JhBWsXY8

Evenium, Connex Me = interaktywnosc¢ w trakcie

prele

E————— *‘\V

| /M
“kapacz” slajdow Umawianie spotkan Rejestracja, ankiety

»,Zaangazowanie uczestnikow jest na liscie najwyzszych potrzeb
event managerow w 91% badanych. Ponad 75% uczestnikow
eventoéw wiasnie z tego powodu instaluje aplikacje mobilne

w swoim telefonie komérkowym” Zrédto: https://bit.ly/2PQNUrg

https://www.youtube.com/watch?v=aezIBvuS6BI|

B
Komentarze na zywo



https://www.youtube.com/watch?v=aezIBvuS6BI
https://bit.ly/2PQNUrq
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Teoria 5P skutecznego eventu
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People Public Performers Platform  Place
Materiaty konferencyjne Gotowosc do korzystania  Goscie specjalni, Narzedzia dostepne dla Komunikacja
Ankiety ewaluacyjne z narzedzi technicznych Prelegenci, gosci Dostep do WIFI
Narzedzia do gtosowania  Wartos¢ dla uczestnika Gwiazdy Dla organizatora Gniazdka pradu
Aplikacje mobilne Nawigzywanie cennych Performerzy Mapowanie procesOw na |,frastruktura
Wydarzenia hybrydowe kontaktow kazdej ze stacji eventu
Grywalizacja (recepcja, tazienka)

Zadawanie pytan

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka Event Marketing Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa
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Party na najwiekszym
basenie Swiata!

42 metry pod powierzchnig wody, marka
Desperados zorganizowata impreze.

Impreza odbyta sie w najgtebszym basenie na
Swiecie o nazwie Y-40 Deep Joy Pool w Wenegiji.

Marka piwa nalezgca do Heinekena zaprosita okofo
400 fandéw, dziennikarzy i influencerow. Muzyke
grata na zywo dwojka DJ-ow: Peggy Gou i Artwork.

Uczestnicy tanczyli wewnatrz przeszklonego tunelu
na dnie zbiomika oraz nurkowali do jednej
z platform umieszczonych w basenie.
https://www.youtube.com/watch?v=Nj6215-X_9Q

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
IEIS | blogerka B Mg Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa



https://www.youtube.com/watch?v=Nj6215-X_9Q

JESSICA MINH ANN i jej szalorie 5okazy pokazy " «

https://www.youtube.com/watch?v=M3JiFfm
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https://www.youtube.com/watch?v=M3JiFfmOnWo
https://www.youtube.com/watch?v=M3JiFfmOnWo
https://www.youtube.com/watch?v=M3JiFfmOnWo
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Rock your Business, czyli Brian Allan w akgji!
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Nestle, 2017, Brian Allan
https://www.voutube.com/watch?v=Dky _ ) 25w

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka

By Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa


https://www.youtube.com/watch?v=DkVsmYbQ25w

Bilet na ksiezyc (Ticket to the moon)

* 26 0s0b zebrato sie, by stworzy¢ kolorowg i specjalnie
zaprojektowang tecze w 17 hamakach.

* Symbol pokoju i hotd dla przesztosci. Miejsce to zostato
wybrane nie tylko ze wzgledu na jego naturalne piekno,
ale takze ze wzgledu na jego historyczne znaczenie.

* Jest to skansen poswiecony pamieci 18 000 mtodych
zotnierzy, ktoérzy zgineli tu podczas | wojny swiatowe;.

* Jego 7 km okopdw jest nadal dostepnych.

* Monte Piana stata sie teraz miejscem spotkan wszystkich
mtodych ludzi z catego Swiata, ktorzy chca dzieli¢ sie
czyms wiecej niz pasja, filozofig, sposobem na zycie.

Video: y L :
https://www.youtube.com/watch?v=H9hb2bEOOKk Zestaw ma wytrzymatos¢ 15 000 kg dla linii gtdwnej
Jego maksymalnie wykorzystana sita wynosita 3200

kg. The Monte Piana ma 2,324 m. n p. m.

EVENT - EVENTOWA EVERITUM Agencja Eventowa Everitum,
Talks | blogerka Event Marketing Gen. F. Kleeberga 2, 01-478, Warszawa



https://www.youtube.com/watch?v=H9hb2bE0OKk

BADZ NA FALI TECHNOLOGII !!!
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BADZ NA FALI TECHNOLOGII !!!

Agencja Eventowa Everitum,
leeberga 2, 01-478, Warszawa



SIE ZMIENIA

encja Eventowa Everitum,
erga 2, 01-478, Warszawa



SIE ZMIENIJA

KDHSUFHDCJE mediow (sredni czas spedzany dziennie)

03:00:00
02:00:00

01:00:00

000000 I I

TV Radio Internet Mabile Mewspapers Magazines

$

Media wymagajgce uwagi I interakcji [HEeG—G—G—_;

berga 2, 01-478, Warszawa



NOWE MOZLIWOSCI




Dziekuje za Waszg uwage i poswiecony czas

Everitum, Agnieszka Ciesielska
T: +48 88 33 19 295
E-mail:

Blog:


mailto:a.ciesielska@everitum.pl
http://eventowablogerka.pl/
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