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Projekt ,Marka Lublin” jest realizowany od poczatku 2007 roku i ma stuzy¢ przygotowaniu spojnego, trwatego wizerunku Lublina oraz
narzedzi stuzacych jego promocji zarébwno w dtugim jak i krétkim okresie czasu. U podstaw realizacji projektu lezy przekonanie, ze

traktujac Lublin jako marke, nalezy skupi¢ sig na jak najlepszym nig zarzadzaniu.
Budowanie marki Lublina odbywa si¢ na r6znych poziomach:

1. System zachowan marki — odnajdywanie i wspieranie, zwykle przy wspoétpracy z lokalnymi Srodowiskami, elementéw zycia
miasta, ktére dajg mozliwo$¢ doswiadczenia tozsamosci miasta.

2. Komunikacja marki — wykorzystanie odpowiednio dobranych form komunikacji do tworzenia i utrwalania wizerunku miasta
zgodnie ze strategig marki. Jednym z narzedzi komunikacji marki sg réwniez wydawnictwa i artykuty reklamowe. Opracowana
strategia marki, daje podstawy do efektywnego dystrybuowania tych artykutéw, natomiast System Identyfikacji Wizualnej
ujednolica ich wyglad oraz nadaje atrakcyjna forme. Materiaty promocyjne, tak jak inne komunikaty, sg konsekwentnie
opracowywane wedtug statych wzorcéw, uktadéw kompozycyjnych po to by budowaé pozytywne wyobrazenia o Lublinie oraz
utrwala¢ pozadany wizerunek wéréd mieszkancow, gosci i turystéw dzieki spdjnosci i konsekwencji.

3. Inicjatywy produktowo — promocyjne: tworzenie przy wspétpracy z lokalnymi $rodowiskami projektéw, ktére beda stanowié
wizytéwki miasta o kluczowym znaczeniu dla jego dtugoterminowego wizerunku.
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