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Kongres Inicjatyw Europy Wschodniej jest miejscem spotkan tysiaca praktykéw wspétpracy rozwojowej i transgranicznej oraz stanowi
platforme dialogu $rodowisk nauki, kultury, edukacji, wladz samorzadowych i pafistwowych, twércéw i decydentéw z tej czesci
Europy. Tego rodzaju platforma ma wspomagac¢ realizacje partnerskich projektéw z dostepnych Zrodet finansowania zewnetrznego.

Kongres jest organizowany w ramach dziatalno$ci Centrum Kompetencji Wschodnich — programu realizowanego przez Miasto Lublin i
Samorzad Wojewddztwa Lubelskiego. Zadaniem CKW jest sieciowanie i inicjowanie nowych przedsiewzieé oraz wspéttworzenie nowej

jakosci w szeroko rozumianej wspotpracy rozwojowe;.

Jedna z linii programowych podczas Kongresu Inicjatyw Europy Wschodniej jest Panel Turystyczny!

PANEL TURYSTYCZNY 2018
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WSsréd prelegentéw tegorocznego Panelu Turystycznego znalazty sie:

« Agnieszka Ciesielska - influencer, eventowy bloger, producent wydarzen w Polsce, wyktadowca oraz prelegent. Z pasja
opowiada o projektach zwigzanych z eventami w Polsce, podpatruje rynek MICE i dzieli sie swoimi doswiadczeniami na blogu
oraz podcascie EventowaBlogerka.pl

« Aleksanda Piesiak - od kilku lat zarzadza projektami marketingowymi i PR-owymi. Jako account manager w MOXIE Agencji
Kreatywnej buduje dtugofalowe relacje z klientami, celnie identyfikuje potrzeby i oczekiwania. Zorientowana na efekt.
Wspéttworzy strategie komunikacji i czuwa nad ich realizacjg. Od ponad 2 lat zwigzana gtéwnie z markami gastronomicznymi.
Doradza wtascicielom i managerom restauracji w kwestiach marketingowych i wizerunkowych. Nastawiona na do$wiadczenie
goscia w lokalu i w przestrzeni online.

« Miriam Matgorzata Szypielewicz - Account manager w Moxie Agencja Kreatywna. Wspotpracuje z klientami z branzy HoReCa
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wspierajac ich dziatania marketingowe i wizerunkowe. Specjalizuje sie w tworzeniu przemyslanych i trwatych strategii
komunikacji. Kazdg wspétprace traktuje indywidualnie, wstuchuje sie w potrzeby klientéw i szuka dla nich wyjatkowych
rozwigzan dzieki ktorym wyréznig sie na tle konkurencji.

+ Magdalena Kasprzyk — Chevriaux wywodzi sie z rodziny o tradycjach dziennikarskich. Z rozsadku adwokatka, z pasji kulinarna
szperaczka i smakoszka. W liceum i na studiach wspoétpracowata z lokalnymi rozgtosniami radiowymi i gazetami, klepiac
wiadomos$ci w newsroomie i pisujac recenzje. Niespokojna natura po latach kazata jej wréci¢ do pisania. Autorka tekstéw dla
magazynu Kuchnia, Usta, Poland Today. Wspétpracuje z Instytutem Adama Mickiewicza i Instytutem Polskim w Paryzu.
Napisata artykut dla serwisu informujacego o najwazniejszych zjawiskach i tendencjach w kulturze polskiej Culture.pl.
Wspétorganizatorka kulinarnych wydarzen promujacych nowoczesna kuchnie polska. Sprowadzita do Instytutu Polskiego w
Paryzu Aleksandra Barona i Adama Chrzastowskiego. W wolnych chwilach prowadzi anglojezyczny blog Tasty Colours,
poswiecony polskiej kuchni.

Panel Turystyczny poruszat nastepujace zagadnienia:

1. Budowanie publiczno$ci eventowej w praktyce

Rozwdj Widowni to (w duzym uproszczeniu) marketing sztuki, ktéry wychodzi daleko poza ,sprzedaz wydarzen“ - ma za zadanie
aktywizowaé spoteczno$¢ wokédt dziatan organizacji, budowaé relacje z publiczno$cia, animowac i rozwijaé jej zainteresowania.
Chodzi wiec zaréwno o powiekszanie widowni obiektéw, wydarzen i realizowanych projektéw, jak i poznanie i budowanie jej potrzeb.
Wazna jest zaréwno dbato$é o dotychczasowa publiczno$é, jak i $wiadome docieranie do nowej. Widownig sg wszyscy odbiorcy
dziatan organizacji zajmujacych sie turystyka, kulturg i sztuka. W ramach panelu turystycznego chcemy oméwi¢ doswiadczenia
organizatoréw wydarzen w zwigzku z budowaniem grupy docelowej wydarzenia oraz sieci partneréw. Porozmawiamy o relacji
budowanej pomiedzy formuta, programem, a miejscem organizacji wydarzenia.

2. Komunikacja marketingowa ustug turystycznych!

Czy dziatania marketingowe to domena wytacznie duzych korporacji? Czy wtasne logo i ulotki wystarczg by wypromowaé swoje
ustugi? Co to znaczy spojny z marka? Czy miastom potrzebna jest marka? Te i wiele innych pytan zadamy podczas trzeciej linii
tematycznej. Wspdlnie z ekspertami porozmawiamy o tym na czym polega budowanie i wdrazanie marki na co dzien, czego sie
obawiamy i jak dtuga droge nalezy przej$¢ od pomystu na siebie az do kreacji graficznej i zaangazowania.

3. Kulinarny wymiar podrézy

W ostatnich latach zauwazalne jest zwiekszone zainteresowanie turystyki opartej o kuchnie i kulinaria. Nie jest to oczywiscie gtéwna
motywacja przyjazdu, ale czesto jeden z gtéwnych czynnikdéw budujacych satysfakcje z pobytu. Stacje telewizyjne emituja
roznorodne programy o tej tematyce, ksiegarnie petne sg ksigzek i czasopism kulinarnych, w Internecie rekordy popularnosci bija
blogi autorstwa mito$nikow gotowania, przybywa tez ofert warsztatéw i eventéw kulinarnych. Mimo rozwijajacej sie i propagowanej
zewszad mody na regionalne produkty i powr6t do dawnych polskich smakéw, przypraw i receptur wcigz jest niewiele miejsc, ktére sg
lokalng atrakcjg turystyczna. Miejscem, ktére koniecznie trzeba odwiedzi¢ by blizej pozna¢ atmosfere miasta, jego dawne i
wspotczesne dziedzictwo. Tematyka panelu poswiecona jest dobrym praktykom w zakresie budowania filozofii dziatalno$ci obiektow
gastronomicznych nawigzujacych do efektu pochodzenia (place of origin). Podczas dyskusji zastanowimy sie czy szlaki kulinarne sa
rzeczywiscie popularne wsrdd turystéw? Kto jest uczestnikiem eventéw kulinarnych? Czy mozna wyrdzni¢ sie na rynku promujac
lokalne tradycje? Co jest bariera, a co potencjatem rozwoju?
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